16 ULM UND NEU-ULM 7 FERNSEHEN

Rettung

eines

Lebenswerks

Soziales Eine schicke Gesichtsbedeckung
kaufen und gleichzeitig armen Menschen in
Kenias Metropole Nairobi helfen? Dank der
Ulmer Modedesignerin Sylvia Ziesel ist das
mdglich. Von Niko Dirner

ch muss diese Firma retten!®

Das, sagt Sylvia Ziesel, sei ihr

Antrieb gewesen, als Kenia

wegen der Corona-Pandemie
Anfang April einen Lockdown
verhdngte, und die Textilfabrik
Kiboko Leisure Wear in Nairobi
vor dem Aus stand. Nicht mal ein
halbes Jahr, nachdem sich die aus
Deutschland stammende Griinde-
rin Sabine Hiister zur Ruhe ge-
setzt hatte, waren also 80 Arbeits-
plitze und ein ganzes Lebenswerk
gefidhrdet. Sylvia Ziesel, in Lehr
wohnende Modedesignerin, fand
eine Losung. Zumindest eine Zwi-
schenldsung: die solidarische All-
tagsmaske.

Doch der Reihe nach: Norma-
lerweise produzieren die rund 80
Niherinnen und Néher bei Kibo-
ko in ihrem Fair-Trade-Betrieb
Kleidungsstiicke und andere Tex-
tilien aus Baumwolle. Diese ge-
hen unter anderem an den Ra-
vensburger Importeur und Welt-
laden-Lieferanten Weltpartner,
wo Sylvia Ziesel in der Entwick-
lungs- und Marketingabteilung
arbeitet.

Wegen des Lockdowns aber
brachen Lieferketten zusammen.
Und der Absatz tendierte gegen
Null, weil etwa in Deutschland
die Weltldden voriibergehend
schlieRen mussten. Und nach

dem Lockdown wegen der vielen
ilteren Mitarbeiter auch nur ein-
geschrinkt 6ffneten.

Die Idee, statt Kleidungsstii-
cken nun Mund-Nasen-Bede-
ckungen zu produzieren, sei na-
heliegend gewesen, sagt Sylvia
Ziesel. ,Aber mir war auch klar:
Wir konnen nicht in Kenia Mas-
ken produzieren lassen und au-
fer Landes bringen. Weil die
Menschen dort sie ja auch brau-
chen.“

Parallel zum Design, an dem

iiber Whatsapp Ndherinnen aus
Kenia mitarbeiteten, entwickelte
die 49-Jahrige daher auch ein Ver-
kaufsmodell. Dieses geht so: Im
Online-Shop und in den Weltli-
den verlangt Weltpartner einen
verdoppelten Preis. Damit ist
dann nicht nur die Maske fiir den
deutschen Kunden bezahlt, son-
dern zugleich auch eine Maske
fiir die Menschen in Kenia.

Erst mit zwei Frauen, dann mit
einem Viertel der Belegschaft in
Nairobi - nicht alle konnten we-
gen des Lockdowns zur Fabrik
kommen - startete die Produkti-
on. Mit dem bio-zertifizierten, bei
60 Grad waschbaren Baumwoll-
stoff, der noch vorritig war - der
Hersteller in Tansania konnte
nicht liefern. Schnell waren zehn,
hundert, tausend Stiick fertig.

Die Modedesignerin Sylvia Ziesel an ihrem Arbeitsplatz in ihrem Gar-

tenin Lehr.
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Wo die Masken erhéltlich sind

Herstellung Kiboko
Lelsure Wear in Nalrobi
wurde 1996 gegriindet.
Mit zundchst 20 Mitar-
beltern startete Sabine
Hster aus Deutsch-
land, mittlerweile hat
Kiboko 80 Mitarbeiter.
Wie es In elner Selbst-
beschreibung heift,
werden kenlanisches
Flair und kenlanischer
Lifestyle mit deutscher
Qualitatsorientierung
kombiniert. Kiboko fer-
tigt hauptséchlich Texti-
lien aus Naturmateriali-
en wie Baumwolle und
Leinen. Das Unterneh-
men hat einen Sozial-
fonds, der aus einem
Teil der Erldse gespeist
wird. Aus dem Fonds er-

Bei Kiboko Leisure Wear in Nairobi entstehen

die Masken. Die Firma gehort dem Dachver-

band des fairen Handels an.

halten die Mitarbelter
zum Beispiel Kleinkredi-
te. Seit sechs Jahren ist
Kiboko Mitglied bel der
World Fair Trade Organi-
sation (WFTO), dem
weltweiten Dachver-
band des Fairen Han-
dels.

Verkauf Die Solldari-
tatsmasken gibt esin
allen Weltldden zu kau-
fen, auch in dem Ulmer
In der Pfauengasse, so-
wile bei Fischerins Kleid
In der Fischergasse. Zu-
dem online im Webshop
von weltpartner.de.
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Eine weitere Mitarbeiterin von
Weltpartner kiimmerte sich um
Zoll und Transport. Und so gin-
gen die Masken schlieflich auf
die Reise. ,Und genau einen Tag,
ehe bei uns die Maskenpflicht
beim Einkaufen sowie in Bus und
Bahn in Kraft getreten ist, war die
Lieferung da“, berichtet Sylvia
Ziesel. ,,Unsere 5000 Stiick waren
innerhalb von Stunden ausver-
kauft. Weil es damals generell zu
wenige Masken in Deutschland
gab.“ Vor der Weltpartner-Zentra-
le in Ravensburg seien die Kun-
den Schlange gestanden. Ein vol-
ler Erfolg also. Auch die nidchsten
5000 Stiick gingen ratzfatz weg.
Insgesamt sind inzwischen
20 000 Masken verkauft. ,Das
Ziel sind 50 000.“

In Nairobi kiimmerten sich
Missionare des Comboni-Ordens
um die Verteilung der Masken in
den Slums. ,,So konnten wir si-
chergehen, dass diese nicht unter
der Hand verkauft wurde.“ Mas-
ken vor Ort seien kaum zu bekom-
men, liberteuert und meistens
nicht waschbar, also nicht wie-
derverwendbar. ,,Und zu Hause
zu bleiben, ist keine Moglichkeit
fiir die Menschen, die zumeist mit
einem Tagesverdienst ihren Le-
bensunterhalt bestreiten.“

Geld fiir Sozialfonds

Schoner Nebeneffekt: Dadurch,
wieder Arbeit da war, fiillte sich
auch etwa iiber die so genannte
Fair-Trade-Pramie der firmenei-
gene, von den Arbeitern verwal-
tete Sozialfonds. ,Daraus wurden
dann diejenigen bezahlt, die nicht
zur Arbeit kommen konnten, etwa
weil sie auerhalb der geschlos-
senen Stadtgrenzen wohnen.“ Es
wurden Lebensmittel und Gas
zum Kochen gekauft, Mieten be-
zahlt, Fahrkosten fiir den Bus
iibernommen.

Ob es ihr mit den Solidaritats-
masken gelungen ist, die Firma
Kiboko zu retten? ,Ich weif es
noch nicht®, sagt die 49-J4hrige.
wJedenfalls habe ich den Niherin-
nen und ihren Familien dabei ge-
holfen, iiber die Runden zu kom-
men.”




